DARI ANDA

Rumah lklan

Bermas (1/8-92) halaman 1
memuat  folo yang - en
istilah Fernas Rumah Tklan. [
hawah oo ditulis antara lain:
Oleh Didi Wibisono, penghuni
sekaligus pembuat ramah iklan
ini dimaksudkan sebagai sebualy
karya cipta seni rupa cksperi-
mverital,

Predikat sebagai  penghuni
memang betul. Tetapl predikat
sebagai pembuat rumah iklan
perlu penjelasan lebih Tanjut,
Sedangkan kata dimaksiadln
dalam berita it bisa menimbul-
kan salah penalsran

Sebagai salah seorang pendu-
kimg kegiatan Pameran Binal
Eksperimental Arts, Hedi Hari-
yanto, salah seorang penglinini
Jalan Gampingan Baru 4 Yogya-
karta berinisiatif membuat sebu-
ah karva seni rupa instalasi
dengan landasan konsepsional
vang dipusatkan pada  tema
Meror produk?’. Yakni mimal
vang bagian depan, atap dan
halamannva  "dibunghus’  de-
vigan kenmsan berbagal macam
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Pengirim rubrik ini harap melampirkan fotokopi KTP alau identitas lainnya

produk. Bentuk perupaan ini di-
maksudkan  sebagal  simbol
balwa rumah  telah  menjadi
lahan jajahan praduk,

Lailah "teror produk" dilan-

cliasi semacam kegelisahan, saal
ini begitu banyak produk dita-
warkan melalui iklan, Lahan
penawaran paling efekif dan
paling  subwe  adalabh  rumah-
rimah, karena masyarakat
membaca dan mendengarkan
iklan di mmah. Penawaran itu
saat ini telabh mencapai tingkat
sangal mengganggy bagl indera
fihat, inchera dengar dan rasa
bamanungian ki, Sehingpa
kita Cpenghuni runmh ), menur
sang inisiator (Hedi Hariyvanto)
menjadi teeror.

Keterlibatan saya dalam kar-
ya ini sebatas dalam member
semacam kata pengantar dalam
katalog, Saya sckadar meres
pons ide yang ditawarkan Hedi
Hariyante dalam benmuk tulisan
vang ditampilkan  pada  dua
halaman terdepan katalog, Her-
nas dalan hal ini rupanya ku-
rang jeli. Beberapa hal yang
perlu - dijelaskan lebih - lanjut

ackalaly:

1. Predikat Rumal Tklan dapat
diterima sejuh predikat itu
mampu menggambarkan ide
yang memperanyakan freku-
ensi dan intensitas iklan yang
disiarkan  para  produsen
melalui media massa (cetak
maupun elektronik) ke -
mah-rumah. Ide i ataslah
'F'lnng menjaci konsep karya
herjudul teror produk terse
bt

2. Pencetus ide “teror produk”
{rumah iklan} adalaly Hedi
Harivanto, Sebagai disebul
dalam katalog, p{'luhu;n[nyu
adalah Hedi Hariyanto,
Endro Tri Susanto, Guna
wan, Syahrizal, Budiarso,
Slanwet Riadi, Sugeng, 50
maraahyudi, Suwarjo dan
Aris. Pencantuman begitu
hanyak nane tidak sekadar
dekoratf, melainkan mwen
pakan konsekuensi logis
dari kerp seni mipa mutlak
melibatkan banyak mdivicu
yang kKera ide dan fsiknya
sangal menentukan dalam
visualisasi karya "teror pro
cuk” ini.

Tedepas dari kekurang-akuratan
dalam berita oo, saya mengu-
capkanterimakasib kepada Ber-
pas  Bema itu telah menjack
iklan. gratis dari  karya yang
dipanwerkan

Hedi (Didi) Wibisono
Gampinga Baru 4
Yopyakara,



